« eapecial { DacoracSo & mobillino

de um profissional €, agora, um dado adquiridoe™.
“Nos ultimos anos, face 3 grande procura ¢ ofer-
ta, 2 hotelana eve de se¢ reinventar, associando
mmbem a decoracio oo desipn de interiores aos
requisinos operacionais, Com a globalizacio, 3 es-
cotha de um hotel recai, na maioria das vezes, so-
bre as classficacbes ¢ avaliaghes dos utilzadores,
Este desempenho, na sua csmagadora matorta,
privilegia bevantamentos fotograticos que, obyvia-
mente, refratam os aspectos da decoracao™, ex-
plicam as responsavels, acrescentando que, *hoje
em dia, ¢ impensavel um hoteleiro ndo conside-
rar nas suas priortdades micials toda & qQuestan
do design de interiores™, poks um mabalho *de
conjunio ¢ bem articulado desde o inicio entre o
hoteleiro, equipa de arguitectura, projectisias das
especialidades ¢ decoragio €, nio =0 fundamen-
tal, como pode cvitar algumas contrariedades na
obra ¢ att custos exira desnecessarnos”.

) desafio nesta area de acmuacio passa por “oriar
um cspaco onginal, onde a diferenca surpreenda
g o resultado s distinga de todos o8 outros™.
Para 3 Artica, nesta drea de negocio, ndo se fala
em “tendéncias”, mas sim em Tanalisar muito
bem todas as pré-existénoas, finabdades ¢ pu-
blico-alw™. “Depois de consolidadas estas pri-
miciras permissas, a criatividade deve dar asas 3
maginacio. Pelo nosso lado, defendemos que
cada hotel tenha a sua personalidade, disonra de
tdos os outros, pois ndo ha duas realidades coac-
mmente igeais

¥ quarto & *o grande protagonista™ de nma uni-
dade, enquanic a recepeio e enirada o “cartao
de visita™, dizem referindo que o primeiro capaco
deve ser o mais desafiante do projecto.

NL Decor

Teresa Lednidas & o nome de que falamos aqui e
cuja linha de design ¢ perceptivel nos hotéds mais
recentes da SANA. Para a profissional, a inova-
cio & essencial mom projecto hoteleiro & o design
de inferiores neste secior “tem ddo um grande

(e bakeo) tem
o gekdnete pobprio.

avango™. "Ja ha uma preocupacio ML makor
em fazer um hotel diterente ¢ com desipn, orande
parte dos hoteleiros @ investe mak nesse cam-
po”, relats, recusando o uso de endéncias na ho-
telaria, pois, “ao fim de alpum tempo cansam™ &
algumas s3p “ueadas até 3 exansi@o ¢ acabamos
por ver as mesmas formulas em todo o lado”.

Teresa Leonidas defende que deve existir um
“fio condutor” entre todos os espages do hotel,
mas Quic “as 2onas de malor mpaceo deverao ser
as publicas, nomeadamente a recepran, lobby ¢
bar”. [} desafio & “fazer semipre alpo novo & cria-
ooy, quie s Insira na arquitectura do hotel, assum

COmI0 apreender o espirito ¢ 3 esséncia do harar™,

Cristina Jorge de Carvalho

A unicidade ¢, também para Cristina Jorge de
Carvatho, um dos principais desafios da acma-
lidade. Mais disrupiva, 2 designer consdera que
o “posicionamento de Peormugal, do Torsmo &
dos hoteis, devia ser diferente”. *Devia-sc apos-
tar num mursmo de gualidade e ter oferta para
esse mercado. Neste momento, ainda ¢ redudda
a oferra de hotéis de luxo, Small Lasoury Hotels,
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ctc.”, detende a designer, para quem "o hobcis
e MUitas premissas para ter Sucessn”, oom o
design de Inferores 2 o7 mandarorio ™.

A profissional, que assinon PrORCIos COMM O
Hotel Praia Mar, Alns Prime ¢ o recente Douro
41, fala na coedsténca de “vanss rendéncias” e
quie o mercado “cna”™ oulras, que s30, Cmakrits-
riamente, reinterpretagoes de pecas, materiais ¢
esiibos marcantes do passado”. " MNeste momento,
3 remdéncia mais visivel € o Kich, 3 mismra de
peras de epocas distintas, o exagern’, diz, ressal-
vando, porém, que nao segue tendéncias.

PPS
O Menidien, o Tiara ¢ os Hooéie Bensatde figu-
ram no porecfolio da arguitects Pilar Parea de
Sousa, segundo 2 qual “vivemos wm momento
tnico de opormnidades para iNvVestmento nesta
area”, dado o crescimento do sector. * Unidades
de pequena ¢ media dimensSo, urbanas, rurais
e resorts de novos operadores tem apostado ora
pela recuperagio de edificios de valor patnmo-
mial, ora pela valornzacao da culfura portuguesa.
Esta aposta, allada a um design de visio cosmo-
polits, recria ambientes de uma autenocidade
unica’’, considera a profissional.

Decoracio e mobildio [ especial .

Para Pilar Papea de Sousa, o5 principak desa-
hios passam pelo “egulibnio entre a5 intengbcs
do promotor ¢ o ‘budget™, a “compreensao do
publico-abvo ¢ do seu comportamento no WS e
percepcan do espagn” e a “omagio de sensaghes
¢ emogies”; enjuanio as tendéncias passam pelo
“hooo acessivel ¢ sustentabibdade™, “acas publi-
a5 num espaco ntegrado, para hospedes e bo-
cals” e “selt-service em hotelana, budget e perso-
nalizagio scenmuada em hotelana ‘up-scale™ . h
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